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ينظريات الاستثمار الأجنب

الاستثمار الأجنبي و النظرية 
الاقتصادية التقليدية

تستخلص النظرية إلى أن عملية 
من الاستثمار الأجنبي تبدأ و تنتهي

تلقاء نفسها و محركها الأساسي هو
.العائد على رأس المال

نظريات الاستثمار الأجنبي 
الحديثة 

النظريات الاحتكارية

ي تدفع اهتمت هذه النظرية بتفسير الأسباب الت
يبة بعض الشركات نحو الاستثمار في ترك
من السوق الذي تستأثر فيه شركة ما أو قلة

افسية يحتفظون بالميزة التنالمنتجين الذين 
يع و التي تمكنهم من السيطرة على إنتاج أو ب

(.احتكار القلة)توزيع السلعة 

احتكار الشركة الأولى للسوق
و تقوم النظرية على أن أحقية تواجد المنشأة في السوق العالمي 
ترجع لكونها الأقدم في السوق بحيث تؤهلها الأقدمية في السوق 

:المحلي لـ

تحسين أسلوب إنتاجها، 

تحقيق اسم و سمعة فيه،

لخارجيفيشكل الاستثمار ابحكم الأقدمية و ت)لها ميزة تنافسية 
ن تجد حيث تستمر الشركة في النمو إلى أمرحلة تطور في نموها

الدولية بعد مرحلة معينة أن استمرار النمو يتطلب القيام بالأعمال
(.  وفر الموارد، الاختراع.)غزو الأسواق الخارجية)

:نظرية القوة الاحتكارية

يدة عن تفترض النظرية أن ممارسة الأعمال الدولية في أسواق بع
(  يةالمادية و الاجتماعية و العاطف)البلد الأم هو نشاط تكاليفه 

فسية قوية عالية، و لا تجرؤ عليه إلا  الشركة التي تمتلك ميزة تنا
:مثل

التقنية المبتكرة، 

اختراع أساليب عمل غير مسبوقة و غير معروفة من قبل، 

.تمتلك الانضباط و الكفاءة في إدارتها

:  نظرية سلوك رد الفعل

ردود الأفعال من )تقوم الأعمال على مراقبة المنافسين 
(.المنافسين

ون و يقوم مضمون هذه النظرية على أن الاستثمار الأجنبي يك
كردة فعل من شركة محلية على شركة أجنبية، حيث تحاول
ة الأولى بالذهاب إلى الخارج و القيام بالأعمال الدولية لمزاحم

.  الشركة الأجنبية في سوقها المحلي

نظرية دورة حياة 
المنتج

ة تقوم هذه النظرية على أساس أن لكل سلعة دور
م، حياة مند وصولها إلى السوق، و تبدأ بالتقدي
و مرورا بالتطور ثم النضوج و تنتهي التدهور

.الزوال

(:الإنتاج و البيع في السوق المحلي)مرحلة الظهور 

سع في هنا الإنتاج يأتي كاستجابة للطلب المحلي، و يكون التو
 تسمح الإنتاج في البداية صعبا لأن ظروف الإنتاج  و أساليبه لا
ة أن بالإنتاج الوفير أو باقتصاديات الحجم؛ كما ترى النظري

فيكون 0الابتكارات الجديدة غالبا ما تبدأ بأسواق الدول الغنية 
(.  أي داخل البلد الأم)الإنتاج مخصصا للاستهلاك المحلي 

(:التصدير)مرحلة النمو 

ين في إذا نجحت السلعة في تلبية و مقابلة متطلبات المستهلك
نتاجية السوق المحلية سوف تعمل الشركة إلى تطور أساليبها الإ

ها الإنتاجية بغية استغلال ميزة امتلاك السلعة، فتقوم برفع كفاءت
و تحقيق اقتصاديات الحجم ( منتوج نمطي)

:مرحلة النضج والاستثمار

ددهم ع)يفترض في هذه المرحلة وكاستجابة لدخول المنافسين 
:  أن تعمل الشركة على( قليل

ة على و المحافظ( الداخلي و الخارجي)تعزيز مكانتها في السوق 
.مبيعاتها و أرباحها

إعادة )ة منها الشروع في التصنيع بالبلدان المستوردة خاصة الغني
بار أن لمواجهة المنافسين الجدد بهذه البلدان على اعت، (التوطين

بلدانهم ستضع حواجز للدخول أمام الشركة أو لمراجعة ظروف
.  السوق المحلي بشكل عام

:مرحلة الانحدار والتدهور

لعة، تتميز هذه المرحلة بانخفاض مبيعات الشركة صاحبة الس

لدول ليس فقط من ا( المنافسة الحادة)بفعل ظهور منافسون جدد 
.الغنية و إنما كذلك من الدول الفقيرة

:اليتينو بناءا على هذا يكون تصرف الشركة وفق للحالتين الت

إما التحضير للانسحاب من السوق،

، (جات جديدةالتحسين المستمر و تطوير منت)تمديد إستراتيجيتها 
(. إعادة النظر في استراتيجية المزيج التسويقي


